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ORGANITZA

ElsPremisimpactesénatorgatspel Col-legi de Publicitaris i Relacions Publiques de Catalunya
I'entitat que representai impulsala nostraprofessidal sector de l&omunicacid el marqueting

Aquestspremissénun reconeixementa agencies marques, empresesde serveisper lesseves
accionso campanyesle comunicaci@ue mésimpacte hangeneraten lasocietatcatalanaaixicom
a professionalsgue handignificatla professiéde manera destacada.

Elsimpactesénlarepresentaciédel dinamismedel sectortenint molt presentles novegealitats
professionals

Catalunyaéstalent, creativitat i innovacioi elsImpactesonel seumillor aparador.ElsPremis
Impactesonun ingredientfonamentalper assolirel granobjectiu tornar a posar Cataluny@ma
referenciainternacionalen comunicaciomarqueting publicitati relacionspubliques



PROGRAMA

17.30 hOberturade portes

18.30 hBenvinguda

18.45 hDebatinaugural

19:15 hCerimoniadelsPremis Impacte

20.30 hFesta dEstiu

23.30 hFide Festa



CATEGORIES

MEMBRE D’ dH@N&yRatorga aguesta distincio a persones o projectes que hagin destacat
tant per la seva trajectoria com per un fet significatiu per la seva filosofia, innovacio, creativitat o
model de negoci, que hagi significat un punt d'inflexié el darrer any pel sector de la comunicacio i el
marqueting a Catalunya.

XXSSidees de caracter social, liderades per entorns socials o0 comunitats. Es valoraran aquelles
idees innovadores en la forma de comunicar, interactives i rellevants.

INNOVACIOdees que siguin conceptualment innovadores i mostrin com s'aplica el concepte al
desenvolupament de productes, a la transformacio empresarial. Es valoraran les idees creatives que
fan Us de les dades i la tecnologia, les que innoven en la conversa entre marca i consumidor.

COMERCIAQualsevol accié comercial per a qualsevol producte o servei impulsada per una gran
idea creativa, capac de captivar al consumidor des de qualsevol punt de contacte.

CRAFTpeces creatives executades en qualsevol mitja. Es valorara la part artistica i les habilitats de
plasmar la idea amb una execucio brillant.



CATEGORIES

BRANDED CONTEMNdmpanyes que destaguen per qualsevol CONTINGWIogruna publicacio, un
concert, una obra de teatre, una pel-licula, un programa de TV, una web serie, un videogyap, eta.),
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sera el principal criteri de valoracié.

2 Flj dzSt € S

GdSa 34 ARSSa ROQSEAG NBI f
aSyasS LyAY RS fdzONB:zZ LINR2SOGSaA

ESTRATEGIA DE COMUNICAsSIGalorara elpensament estratégic que hi ha darrere una campanya que,
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reinventar un negoci i influir en els consumidors o en la cultura.

MOBILEidees de comunicaci6 pensades per a dispositius mobils que mostren una alta capacitat de
connectar amb els usuaris i assolir els objectius marcats.

HEALTHes valoraran totes aquelles idees creatives pensades per a qualsevol mitja o suport de la industria
farmaceutica.



PRESENTADORA

XantalLlavina

Periodista, Directora i Presentadorade Revoluci6o 4.0 T\3 i Revoluci6 4.0
CatalunyaRadio

Esdirectorai presentadorade tots els seusprojectesdesdel 2011, amb els que

ha estat guardonadaamb cinc premisa la sevatascaperiodistica Amb & 5 A NB O
4.0¢ a Radio4 RNE gue va ser PremiRAC2013 ¢ ! dzii O/ (8RB dntAvuUiTV
que va ser PremiZapping2017i & w S @ 2 4 0é&afalanyaRadio,que ha rebut
PremiExcel-lénciala Comunicacid ala Divulgaciae lesTIC2017, PremiDONA
TICDivulgadora2018per la Generalitatde Catalunya Premiala Comunicacio a

la DivulgacioriC2019

A T\B3, Llavinatambé ha treballat en diversosprogramescom a guionistai

presentadorad 9 ¥ A NBE @ [ Bitten 5 A NB @ 6/6f¢ 320 Dred /9 ff laldas
col-laborata la TV amb: EIPuntAvuiTVBarcaTV, BarcelonaTVi Canal33. A la

Radio Radio 4- RNE,CatalunyaRadio, RAQ, Punto Radio A la Premsa El

Periodicode Catalunya,El Punt Avui i Pablic El 2011 va publicar el llibre:

Facebookd a A flefs geveBrelacionsconeixentla xarxasocialque connectael

moén.e amb Profit Editorial



DEBAT INAUGURAL: PONENTS

IGNASI GIRO
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Barcelona & Madrid

Creador Executiu GREY / G2

Director de Disseny Interactiu a GREAT WORKS

2001¢2004: Director Creatiu a NURUN / CRAZY LABS

Genova
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Facilitador amb mentalitat hibrida: Ha treballat per marques com Nik&irbnb, Tampax SeatVueling
CienciagMaster en Fisica Aplicadaperla ¢c/ . | NDSft 2yl A . A0 SyiNB RQIf iNB.

Universitat de Madrijl+Creativitat.

Director Creatiu a EMPATREE,
HONEST&SMILE



DEBAT INAUGURAL

MIQUEL LLADO

20052007: CEGBAGroupPresident a Bimb&ara
LeeBakeryGroup

2001- 2007: CEQ@er a Bimbo Espanya & Portugal
1996-2000: VRle Marqueting i Vendes a Bimbo Espanya i
Portugal

19951996: VRle Nous Negocis ePepsiCl-regit-* LayEspafa
1995: Director del Projecte de Distribucio a la Xina per a Fregit
Laylnternational

1994. SaleBesignatea FregitLayUSA

1986:1993: diverses posicions en Marqueting, Vendes

| TradeMarqueting enPepsiCa-regit LayEspaia
1984-1986:ProductManagerde Gallina Blanc&pain

1983: Consultor eKPMG
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Professor de Direccio Estratégica i Lideratge.
Professor a la IESE Busingskool
1 38453a2NJ RQ ' fiGdF 5ANBOOAs @

Economista per la Universitat de Barcelona.
Marqueting aESADE.

A l'actualitat esta estudiant un doctorat
enManagement& Leadershi@a

la IED@ledSchoobf Managementa Eslovenia.

Triat millor executiu de I'any 2000 perA&D.



El Jurat esta format per professionals de reconeguda trajectoria en diferents ambits i sectors de la

comunicacio i el marqueting.

Eva Conesa,
directora creativa dgwoelf
Presidenta delurat

Graduada en Ciencies de la Comunicaci6 per la Universitat de Barcelona.

Va comencar la seva carrera professional catmpyJuanior aVizecers&uroRSCG.
Després va formar part de I'equip creatiu BelvicoBates, i més tard ddliempoBBDO,
Casadevaledrefia S.C.P.F.

Abans decofundal'any 2009 l'agencidwoelfa Barcelona, on actualment &EO, va ser
Directora Creativa i ExecutiveDayax posteriorment aHavasWordwide Madrid. Va ser
membre de la junta directiva del Club Geeativosd'Espanya en dues ocasions.
Enguany és professora a la Barcel@thoolof Creativityi €s membre activa de la
plataformaMas MujeresCreativasque defensa la igualtat de la dona a I'entorn
professional en I'ambit de la creativitat.



Montse Blanco
directoraAdvertising Corporate de La Caixa

Llicenciada en Ciéncies de la Comunicacio, Publicitat i Relacions Publiques per la
Universitat Ramon Llull, compta aribheGlobalCCQle CorporateExcellencel'ESADE,

i PDDde IESE. Té 20 anys d'experiencia al sector de la comunicacid i la publicitat.
Préviament ha treballat en grups de comunicacio &BDG Ogilvyon va

tenir 'oportunitat de treballar en diferents mercats de gran consum i clients d'ambit
nacional i internacional. També ha realitzat tasques de voluntariat com a consultora de
comunicacio @evelopmentAlternatives d'india, i CISMen Mozambique

Miquel Campmany
responsablale Comunicaci@ consumidor de Nestlé

Cap de Comunicacioé a consumid&randContent de Nestlé. 30 anys d'experiéncia en
el mon de la publicitat i la comunicacio comercial, tant en agencia, com en
consultoria i anunciant.

També professor d'Estrategia de Catala UAB.




Marta Coll

directorageneralR Q| | @ BaacSIéha I

RaulGassol
socidirectorR Q! NB & 2

Va estudiar Comunicacio Social a la UniverslattlicaAndrésBello de Caraca¥enecuela.

Esva iniciar al mon laboral amYoung& RubicamCaracas, a Venecuela, on va estar durant dos
anys com a Cage Produccio Audiovisual fins que va deixar la companyia per tornar a Espanya

incorporarse aUlled & Asociadoslurant un any.

Posteriorment va entrar MediaPlanningcom a Planificadora de Mitjans. Actualment i després

d'estar 30 anys a la companyia, dirigeixzvasMediaBarcelona.
A més a més, des d©ctubrede 2016 forma part de la Junta Directiva de I'Organ de
Governd'Asepeyocom aVocal.
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Llicenciat en Publicitat es va iniciar en el mon de la comunicacié formant part de I'equip
fundador deKingeClient

Es Soci fundador des de 1998 de I'Agéhoi@mlipsum quel'any 2010es va integrar
dinsGreyGroup(WPP). Despreés de rebre un reconeixement als Premis

Sol, crearAPPSeatSafeDrivei de convertirse en Director General de la Divisio Digital, va
aconseguir la cultura i creacié d'un fort equifany 2014va deixar enrere la companyia
multinacionalGreyi va crear la CompanyRreyoutalkingtomg TaxiDriver) on es
desenvolupen els projectes digitals tant per a Agencies com per clients finals.



Marc Lite
socifundador idirector Retratégia@weareFirma

Va realitzar un Master eBussines®dministrationi el BBAper EsadeX IIM Lucknow a
I'india. L'any 2006 va crear Firma amb Anton Pinyol, una agén&eaddingi Innovacio de
referéncia a Espanya amb projectes globals pdP#@epsicoUnilever

Seat,ESADE aixabankBanc Sabadell i amb una especialitastnt-ups
comBadi,KavehomeCarnovgoHockerty Pier01... Comptamb oficines a Barcelona, Miami
i L.A. i amb més de 50 professionals.

També exerceix de col-laborador académic d'ESEB#&yaFoxize és ponent a diferents
esdeveniments com el MobiM/orld CongressBarcelonalechCity, CoSocietyi Actua.

MarcosLuengo
fundadoriCEGR Q! 5 Y yaSRA I

Llicenciat erADEa la Universitat de Barcelona i amb un master EEBEBusinessSchool Va
iniciar la seva experiéencia professiondb@oitte on va estar durant 3 anys. Posteriorment va
treballar per empreses comanadoocom

a Managerd'Estrategiade Marketingi ManagerEcommercei aLastminuteon despres

d'exercir deMarketingManagerva semomenatDirector General d'Espanya.

Des del 2008 és accionist&i®),|'empresa de seguretainline. Dos anys més tarkthny

2010, va creaAdmanMedia, SSRespecialitzada en productes de video i productes natius de
la qual éCEO. A més a meés, és membre de la JuntABEspanya i mentor d8eedrocket




HelenaMarzo
directoracreativaindependent

Llicenciada en Publicitat i Relacions Publiques per la Universitat Ramon Llull i compta amb
meés de 18 anys d'experiéncia en departaments creatius d'agencie$ieompoBBDO,
DE@BDO,JWTi La Despensa.

Ha treballat per marques coitheGlenrothes Pepsj NestléExtrafing Kit Kat, ONU, Marato
TV3... ajudantes enels seus process@strategics i creant campanyes tant de televisié com
digitals, sociamedia brandedcontent... La seva feina ha recollit premis a festivals
comCanned.ions CdeCClub de Creatius, El Sol Festival IberoameriBastAwards L'any
2017va ser membre del jurat d€lded directora creativa i curadora del Festival de
Comunicacid Innovacio Sitgeblext

Actualment també és professora de redaccio creativa a la Barc8lomaolof Creativity




CarlosOrtet
soci fundador idirector creatiude Zoopa

Executiu amb passio per la innovacio, la creativitat i la cieéncia, aixi com la creacio
d'oportunitats de negocis a través de solucions significatives.

Compta amb unampliaexperiéncia en entreteniment, marqueting integrat,
innovacio digital, vendes en tecnologia i industria de I'esport.

Interessat en la cooperacié amb iniciatives socials, equips d'investigacid, escapades i
projectes de mitjans avancats. Enginyer, ment creativa, comunicador, empresari,
mestra multitasca, lider empresarial.

Actualment és Director CreatilCIECa ZoopaSmartAgencyi €s membre de la junta
directiva deSpeciaDlympicsNEXT membre del Consell del Festival Internacional
d'Innovacio i Creativitat.

Com a enginyer electronic estima la tecnologia i I'art. Crea negocis rendibles i
sostenibles




BetsySabaté

directoracreativai partner de BeAgency

¢

Monica Séaez

Graduada en Publicitat i Relacions Publiques per la Universitat Ramon Llull.
Actualment és Directora Creativa i Socia ExecutBaA&gencyl'agencia de

publicitat omnicanalexperta en la construccié de marques en entorns digitals.
Compta amb una trajectoria de més de 10 anys d'experiéncia creant i supervisant
estrategies creatives i campanyes integrades en agencies multinacionals i
independents \Wunderman Globally etc). Actualment col-labora també com a
docent de creativitat en diferents universitatSHiftaby ElisavaUOC, IED
BarcelonaKSchoal.)

directora comerciatlivisiofarmaciaR Q9 R A @ay® vy S &

Formada erEAEen Direccié Comercial i Marqueting, i altres estudis complementaris
en marqueting farmaceutic, comunicacio, gestio i lideratge d'equips, pensament
creatiu. Actualment és Directora Comercialldeeade farmacia dé€srupoMayo,
empresa de la indastria farmaceutica.

Compta amb més de 20 anys d'experiéncia en serveis per la industria farmaceéutica,
coordinant accions de comunicacio, aplicacions tecnologiques, organitzacio
d'esdeveniments, gestionant la publicitat de la revist&a ERMACEUTIG@ltres
publicacions especialitzades en Salut.



CristinaSalvador
sociadirectorade Both

Llicenciada en Periodisme per la Universitat Autonoma de Barcelona, amb un master en
Relacions Internacionals en@IDOB, i especialitzada en transformacié Digital pBi.

Abans de creaBothl'any 2000, va treballar en mitjans de comunicacié i va ser directora de
comunicacio a la Fundacid Josep Carreres. Compta amb 25 anys d'experiéncia als ambits
la comunicacio corporativa i de crisi, formacioé en comunicacio, relacions publiques i
responsabilitat social

Vicepresidenta déAssociaci@e Comunicacio interna, Membre de la Junta del Col-legi de
Periodistes i membre del comite consultiu de Fundacio Factor Huma.



RoserTiana
fundadorai presidentaR QL y i S NLINE T A

Empresariagconomista i professional de la comunicacid, va comencar la seva trajectoria
com a relacions publiquesServigesan va passar a ser la Directora General de la firma.
Va ser cofundadora deempresa’Compainiiale los GrandesExpreso€ditoriale$ en

1987. | dos anys més tard, va créaterprofit. A la seva faceta d'empresaria va criéamy
2010I'empresa’QueridaCarmen™ i al 2018 amb altres socis,

fundal'empresa‘Mobile FreeLifée".

Actualment és directiva de la Comissio SociaF@8; membre fundador de Barcelona
Global; Vicepresidenta PrimeddAssociaci@'Amics de la Rambla; Fundadora i assessora
de la Penya Gastronomica deCB; i també membre del jurat del Premi Tendéncies de El
Mundo Catalunya.

JordiVilagut
fundadorde ThinkJazz

Llicenciat en Psicologia per la Universitat de Barcelona amb més de 30 anys
d'experiencia en publicitat, va comencar la seva trajectoria professional en I'ambit de
la Investigacio qualitativa de mercats i posteriorment en la creativitat publicitaria
com a redactor i director creatiu a diverses agencies nacionals i multinacionals. Els
darrers 10 anys ha exercit comP&nnerde comunicacio i marca i actualment ocupa

el carrec deBrandStrategista ThinkJazz'empresa de la qual és fundador.




SOBRE ELS PREMIS IMPACTE

ElsPremisimpactei laFestad ° E & Q &ohvertiten elpunt de trobadaanualmésimportant dels
professionalglel sector de l@omunicacig lapublicitat i lesrelacionspubliguesa Catalunya.

ElsPremisimpactetenent Q2 6 8eXéstadadizaccionsde comunicacioque méshanimpactata
la societatcatalanadurant el darrerany.

Aquestesdevenimenteuneixcadaanymésde 500professionals comptaambel suportde mitjans
de comunicacia entitats clauper tenir un gran impacte a laocietatcatalana.



SOBRE ELS PREMIS IMPACTE
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https://www.youtube.com/watch?v=zguQMhUJIRA&list=PLArqD-BEOA68enInMyAEBzcaAPuiD7qdA&index=6&t=0s
https://www.youtube.com/watch?v=qzDUQKHDtMQ&list=PLArqD-BEOA68enInMyAEBzcaAPuiD7qdA&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=WJ8TGq789jg&list=PLArqD-BEOA68enInMyAEBzcaAPuiD7qdA&index=14&t=0s
https://www.youtube.com/watch?v=BWpMpaB66jM&list=PLArqD-BEOA68enInMyAEBzcaAPuiD7qdA&index=13&t=0s
https://www.youtube.com/watch?v=TImhl-T-mVE&list=PLArqD-BEOA68enInMyAEBzcaAPuiD7qdA&index=11&t=0s
https://www.youtube.com/watch?v=69uCWYCDksg&list=PLArqD-BEOA68enInMyAEBzcaAPuiD7qdA&index=12&t=0s
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PATROCINADORS

Empreses
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PATROCINADORS

Satelyoye

DENORAMACK [ CRISER

+ Universitat
\bar Ofiba CELT

e,
Universitat
de Girona
!

Col-laboradors

Institucions

ANl Generalitat Museu del Disseny
de Catalunya de Barcelona

Acadéemics
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UVIC

UMNIVERSITAT DE VIC
UNIVERSITAT CENTRAL
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BLISS
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Universitat Auténoma
de Barcelona
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PATROCINADORS

Media Partners
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CONTACTA AMB NOSALTRES

Necessitesnésinformaci6?

Esther Rodriguez
Responsable dEomunicacio
93 451 30 69

639 445 039
erodriguez@colpublirp.com
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